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DE MERCADOS INNOVADORAS DE MARCAS DIGITAL EFECTIVA PROFESIONALES

Anélisis para Diseno de estrategias Construye y Herramientas digitales | Conecta, persuade y CON VISION
entender y satisfacer creativas y efectivas posiciona marcas para conectar y fideliza a tu cliente

Y ] = OF < A

necesidades reales con valor crecer

Q LICEHCIADO | D | RO006

Barrio de Macamango
DE NUESTRO INSTITUTO
R.M. N° 315 - 2025 - MINEDU Quillabamba, Quillabamba, Pert



x PROGRAMA DE ESTUDIOS DE

A
SIGNOS DE FE
Instituto de Educacién Superior ‘ﬁ" '1% *
@ LICENCIADO Formamos profesionales competentes en marketing
POR | /1 I; \J] L :fj, M estratégico, investigacion de mercados, gestion de marcas

RM. N® 315 - 2025 - MINEDU y experiencia de valor, con visién innovadora y enfoque

orientado a resultados.
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Orientacién Estrategias Gestion de Andlisis de Comunicacion | Liderazgo y Trabajo
al Cliente Innovadoras Marcas Datos Efectiva en Equipo
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‘ MODULO N° 01 @ MODULO N° 02 . MODULO N° 03

Andlisis de Mercados Ejecucion de Estrategias Gestion de estrategias
de Productos y Servicios de Comercializacion
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* Documentacion « Diseno metodolégico. * Legislacién Comercial ¢ Procesamiento y o Perfil de Investigacion ¢ Informe de la
Empresarial y Publicitaria. analisis de la e Innovacion. Investigacion e

¢ Fundamentos de la *Senar. » Costos y Presupuestos. ::‘fonn:oién. ¢ Plan de Mercadotecnia. :novda::.;(eu
Mercadotecnia o Censos de Datos e 1A ° A erc. ; tecnia « Bionegocios. ¢ Plan - ing

o B 4 e Productos y Marca. industrial, mueble y dchay Empresarial.
Administracién * Estadistica ¢ Recursos Humanos. parsogas. Mascadotacri o Herramientas y

* Investigacion de ¢ Comportamiento del e Branding social y de § Tedey inckiag Internacional. Beneficios Sociales.
Mercados Consumidor. servicios. * Negociaciones o Pequenias y Medianas ¢ Mercadotecnia
Turisticas. Digital y Redes
» Metodologia y técnicas o Inglés Beginner. e Recursos tecnolégicos Empresas. So?:iales,
de la investigacion e para la investigacion e * Fundamentos * CRM (Customer - »
innovacién.  Tecnologias de innovacion. contables. Relationship e :':"0 y f”°dUCCl°"
« Comunicacion Efectiva. Informacién. * Quechua Yachaq, & Foway. \ Sosgemn). u ey
B s o Inglés Basic. o Solucién de Problemas. * Etica.
* Quechua Qallariq.
i ¥ | o Quechua Payan. ‘ * Inglés Middle.
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FORMACION INTEGRAL APRENDIZAJE PRACTICO CALIDAD EDUCATIVA
Desarrollamos profesionales Metodologias activas y @ Docentes especializados
integros y competentes con casos reales que N y actualizados,

una sélida base técnica y fortalecen el aprendizaje comprometidos con la
humanistica. y la toma de decisiones. ensenanza de calidad.

TECNOLOGIA E INNOVACION VISION EMPRESARIAL PROYECCION PROFESIONAL
Uso de herramientas tecnolégicas Formamos lideres con capacidad Preparados para un mundo

laboral competitivo, con ética,
valores y responsabilidad social.

que potencian la productividad emprendedora, orientados al
y la gestion de datos. logro y mejora continua.




